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Jak Al Brain ridi
reklamni ucet.

Ne prehled funkci. Popis toho, co se u nas kazdy den skute¢né stane mezi
tim, nez se data objevi v Metg, a tim, nez nékdo sahne na kampan.
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[ 01 ] VYCHODISKO

Proc¢ viibec néco takového stavét

Reklamni ucet, ktery nékdo poctiveé spravuje rucné, se kontroluje jednou za par dni.
Mezi kontrolami bézi dal. Kdyz se kampan zlomi v Utery rano, pfijde se na to ve Ctvrtek
a zaplati se dva dny.

Druha véc: rozhodnuti se délaji z rozhrani Mety. To ukazuije, co se stalo, ne co se stane.
Kdo chce reagovat dfiv, potfebuje vlastni historii a vlastni predikci, protoze z ciziho
dashboardu se trend na tfi tydny dopfedu neposklada.

Treti véc, a ta je nejdrazsi: znalost UCtu drzi Clovek, ktery ho spravuje. Odejde a odejde
s nim. Systém, ktery kazdy den zapisuje, co se stalo a pro¢ se néco zménilo, tuhle
znalost drzi nezavisle na tom, kdo zrovna sedi u pocitace.

CO AI BRAIN NENI

Neni to autopilot. Nesaha na kampané sam. Kazdy zasah jde do fronty ke schvaleni a
schvaluje ho ¢lovék. To neni opatrnost do zacatku, to je navrh. Model dobre podita, ale
nenese odpovednost, a rozpocet klienta odpoveédnost vyzaduje.



[ 02 1 DENNI CYKLUS

Pét krokd, které probéhnou kazdy den

StazZeni vykonu do vlastni databaze

Rano se z Meta Marketing API stahne vykon za pfedchozi den na Uroven
jednotlivé reklamy, ne kampané. Uklada se to k nam, ne do tabulky. Divod je
prosty: Meta drzi podrobna data omezenou dobu a priibézné je dopocitava
zpétné. Kdo si nedéla viastni kopii, pfijde o historii, ze které se da cokoli poditat.

Uzavreni dne a porovnani s predpovédi

Ke kazdému dni se dopiSe, co jsme na néj ¢ekali, a rozdil se ulozi. Tohle je ta
nudna ¢ast, kterou skoro nikdo nedéla, a pfitom bez ni se nikdy nezjisti, jestli
predikce néco umi, nebo jen sebejisté miuvi.

Predikce na nasleduijici obdobi

Z vlastni historie se pocita oekavany pocet leadd a oéekavana cena za lead.
Model neni slozity a nema byt. Podstatné je, ze bézi nad daty daného uctu, ne
nad oborovymi prliméry, a Ze se kazdy den méfi proti realité.

Detekce anomalii

Hlida se odchylka od vlastniho obvyklého chovani Uctu, ne pevna hranice.
Kampan, ktera normalné vozi lead za tfetinu priiméru, si zaslouzi alarm dfiv nez
kampan, ktera byla vZzdycky draha. Pevny prah tohle nerozlisi a proto bud' mici,
nebo kfici pofad.

Fronta navrhu ke schvaleni

Z predchozich krokl vypadne seznam konkrétnich zasahU: co vypnout, kam
pridat, co otestovat. Ke kazdému je dlivod a &islo, o které se opira. Clovék to
projde, schvali nebo zamitne, a zamitnuti se zapiSe. Zamitnuté navrhy jsou
nejcenngjsi zpétna vazba, jakou systém dostane.



[ 03 1 NA CO SE PTAT

Copilot, kterému se d4 polozit béZnd véta

Nad tou databazi sedi rozhrani, kterému se piSe Cesky. Ne proto, Ze je to moderni, ale
proto, ze spravna otazka se da poloZit dfiv, nez by se stihl postavit report.

OTAZKA CO SE POD TIM STANE

Ktera kreativa vozi nejlevnéjSileady? Agregace na Uroven reklamy za zvolené obdobi, sefazeni podle ceny za lead,
filtr na minimalni objem, aby nevyhrala reklama se tfemi leady.

Co se zlomilo tento tyden? Porovnani proti viastni pfedpovedi, vybér nejvétsich odchylek, dopinéni
zmeén, které se ten den v ucétu udaly.

Vejdeme se do planu? Extrapolace z aktualniho tempa proti cili a zbyvajicim dndim.

Pro€ zdrazil lead? Rozklad na slozky: proklikova mira, cena za proklik, konverzni pomér
formulare. Zdrazeni ma obvykle jednu pfi¢inu a ta se da pojmenovat.

Posledni fadek je ten, kvl kterému to celé stoji za praci. ,,Zdrazil lead" je pozorovani.
»ZdraZil lead, protoze proklikova mira spadla o tfetinu, a spadla na jedné konkrétni
kreativé, ktera bézi Sesty tyden" je zadani.



[ 04 1 CO SI Z TOHO vzZiT

Ctyfi véci, které funguji i bez nds

Vlastni kopie dat je zaklad, ne nadstavba

Nez cokoli dalSiho, stahujte si vykon na uroven reklamy do né¢eho vlastniho. | kdyby to
méla byt jedna tabulka doplfiovana skriptem. Bez vlastni historie se neda pocitat nic a
ta historie se zpétné neda dokoupit.

Piedpovéd zapisujte dfiv, nez den skonci
Odhad, ktery vznikne az po faktu, je vzdycky presny a vzdycky bezcenny. Zapsany
odhad z minulého tydne je jediné, co odhali, jestli Uctu rozumite.

Prah nastavujte proti viastnimu priméru

Alarmy na pevné Cislo se béhem mésice vypnou, protoze bud' nikdy nespusti, nebo
spousti porad. Odchylka od obvyklého chovani konkrétni kampané drzi.

Zapisujte i zamitnuta rozhodnuti

Seznam toho, co jste se rozhodli neudélat a pro¢, je za pll roku cennéjsi nez seznam
provedenych zmeén. Bez néj se stejna debata vede porad dokola.

KDYBY TO BYLO NA NAS

Tohle je metoda, ne produkt na kli€. Kdyz ji chcete postavit u sebe, da se to. Kdyz
chcete, aby to bézelo od pfistiho mésice a nékdo za to nesl odpoveédnost, ozvéte se.
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